オンライン展示会営業Ⓡ研修　第一講義　課題　　　　　　　　　
　　　氏名：　　　　　　　　　　　　　　　
1 ところでうちってどこがいいの？ライバルは？
1. 当社のよいところ
２．当社のライバル
2 出展コンセプト・ポジショニング
· 事業コンセプト
· 誰に（小人）

· 地域：
· ターゲット属性：
＊＊＊
· 何を（提供サービス）
· 見込み客の現状の悩み：
　＊＊＊
· 見込み客の理想の結果：
　＊＊＊
· どのように

· ＊＊＊
· ＊＊＊

· ＊＊＊

· ポジショニング

◆１軸：＊＊＊　←→　＊＊＊
◆２軸：＊＊＊　←→　＊＊＊
◆ポジショニング：＊＊＊　×　＊＊＊
（戦う土俵の例）企業の営業力強化事業
· 誰に（小人）

◆　地域：全国
◆　ターゲット属性：展示会やオンライン展示会に出展する社長、
出展責任者
· 何を（提供サービス）

◆　現状の問題：
東京ビッグサイトやインテックス大阪などの展示会に出ているものの売上につながらないという悩みに
　　　　◆　理想の結果：
展示会やオンライン展示会を活用して売上を上げること
· どのように

◆　1195社に及ぶ営業部隊へのアドバイス実績、500回を超える講師実績、
6000を超える展示ブース研究実績
◆　ゲーム化、エンタメ化等による展示会営業®ノウハウ仲間と学ぶ塾形式で提供
◆　動画とZOOMによる全５回のカリキュラム
◆　ゲームのように楽しく
◆　熱血！『展』のリストバンド
◆　中小企業診断士
◆「展示会営業術」で出版の４冊はいずれもamazon分野別１位
（ポジショニングの例）

　　◆展示会やオンライン展示会に出展する社長、出展責任者
　←→　特に絞らず全方位
◆２軸：ゲーム化・エンタメ化←→管理強化・スキル、マインドアップ
◆ポジショニング：
展示会やオンライン展示会に出展する社長、出展責任者　×　ゲーム化・エンタメ化
3 出展コンセプト検討シート
1.展示会やオンライン展示会で出会いたい相手は？



2. その人が日ごろ心の中でつぶやいている悩みは？







3.だったら、うちが（こんな風に）役に立てますよ
4. ホント？、思うでしょ。裏付けはね・・・

4 本当の自分を見つける３０の質問　（エピソードを生々しく書ければBetter）
※答えにくいものは後回しにしても構いません。
※各質問に１文字でも多く回答しようとすることで、気付きが増えます。
※「プライベートのことなのでどうしても提出したくない」と思う方は
無理に提出しなくても　OKです。
ただしご自身のために必ず取り組んで下さいね(^o^)
その場合は、①「本当の自分をみつける３0の質問」部分を削除してご提出下さい。
1． あなたが好きなこと、好きだったことは何ですか？それはなぜですか？
2． これまでの仕事の中で、ワクワクして心が躍ったことは何ですか？それはなぜですか？
3． あなたが心から感謝した出来事は何ですか？
4． あなたが自信や誇りを持てたことは何ですか？
5． 親からよく言われていたことは何ですか？
6． あなたの好きな格言は何ですか？それはなぜですか？
7． あなたの人生を変えた出来事は何ですか？それはあなたにどのような影響を与えましたか？
8． あなたがこうなりたいと思う人を挙げてください。その人たちの共通点は何ですか？
9． 絶対にこうなりたくないと思う人を３人挙げてください。その人たちの共通点は何ですか？
10． あなたが憎しみや怒りを感じたことは何ですか？
11． あなたの人生の逆境は何ですか？病気、失業、プライベートの大失敗、など。
12． どのように、その逆境から立ち直ったのですか？そこで何を学びましたか？
13． あなたが心の中で感じているコンプレックスは何ですか？
14． あなたが本気で助けたい、役に立ちたいと思うのは、どのような人ですか？それはなぜですか？
15． もしも30年の時間があり、好きなことをして良いとしたら、あなたは何をしますか？それはなぜですか？
16． あなたは、なぜ今の仕事を行うのですか？
17． その仕事をしようと思うに至った原体験となる出来事は何ですか？
18． これを成し遂げたら死んでも良いとさえ思えるようなこと（天命）は何ですか？
19． あなたがこれまで、多くの時間を費やしたことは何ですか？ 

20． あなたの詳しい業界・知識・ノウハウは何ですか？
21． そのバックボーンとなる体験・成果は何ですか？（具体的に数値で）
22． 他人から何と言われて褒められますか？
23． 他人から何と言われて注意されますか？
24． 自覚している長所は何ですか？
25． 自覚している短所は何ですか？
２６．あなたの会社が提供する商品（製品・サービス）によって、顧客側
で実現している機能・効用・成果・メリット・価値にはどんなことが
ありますか？できるだけ多く書き出してください。
２７．あなたの会社で実現させたい願望は何ですか？
以前の質問と重複しても構いません。
いくつでも書き出してください。
２８．あなたの会社で絶対にやりたくないことは何ですか？
できるだけ多く書き出してください
２９．あなたの会社の強みは何ですか？
会社の歴史を振り返りながらできるだけ多く書き出してください。
３０．あなたの会社の弱みは何ですか？
会社の歴史を振り返りながらできるだけ多く書き出してください。
5 目的・目標
· 目標
「期限／達成水準」を明確に。
· 私は、<年月>までに<内容（単位付）>になる。
· 目標
· この目標を達成して、・・・する。
（目標の例）
私は、２０２５年１２月までに、展示会営業®の手法で自社の価値を高らかに宣言する企業を１５００社、 営業マンを３万人生み出します。
（目的の例）
この目標を達成して、単に、展示会営業®導入企業の業績を向上させるだけではなく、中小企業の経営者や社員さんが、自信に満ち内発的にイキイキワクワクと仕事をすることを支援します。
そして、「営業」という仕事が、皆からかっこいいと思われ、憧れられ尊敬されている、そんな世の中を実現する土台を創ります。
6 肩書
※専門領域＋一般名称が考えやすい。
(例)
展示会営業Ⓡコンサルタント
Copyrights (C) 展示会営業（R） All Rights Reserve

